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Online Fahrzeugangebote optimieren

Winterreifen 
im Wagen

Beine im 
Bild

Falsche 
Ausrichtung

Schlechtes 
Motiv

Diese Bilder sollten vermieden werden

Ausge-
schaltetes
Kombi-
instrument

Schatten im 
Bild

Unscharfes 
Bild

Schlechter 
Hintergrund

In 6 Schritten zu perfekten Fotos
1 Fahrzeug aufbereiten und in Topzustand versetzen

2  Alle losen Teile entfernen

3 Witterungsunabhängigen Fotoplatz mit ausreichender Beleuchtung wählen

4  Fotografische Grundlagen beachten

5 Kunden mit der Reihenfolge der Fotos auf eine Reise nehmen

6  Mindestens 15 Fotos hochladen

In 6 Schritten zur perfekten Datenqualität
1  Ziehen Sie sich die Daten aus den richtigen Quellen

2  Überprüfen Sie die Vollständigkeit der Daten aus diesen Quellen

3  Vergleichen Sie die Daten mit der tatsächlichen Ausstattung des Fahrzeuges

4  Verlassen Sie sich nicht auf Schnittstellen

5  Suchen Sie Ihr Fahrzeug aus Kundensicht in den Börsen

6  Grundsatz: Gründlichkeit vor Schnelligkeit
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Winterreifen im Wagen

Ausgeschaltetes
Kombiinstrument

Beine im Bild

Schatten im Bild

Falsche Ausrichtung

Unscharfes Bild

Schlechtes Motiv

Schlechter  
Hintergrund

K
O

P
IE

R
V

O
R

L
A

G
E A R B E I TS H I L F E  

Quelle: Christoph Adunka, Vertriebsleiter Süd, SaronSale 

 O N L I N E - FA H R Z E U G A N G E B OT E O P T I M I E R E N

Ke
in

e 
G

ew
äh

r a
uf

 V
ol

ls
tä

nd
ig

ke
it,

 A
pr

il 
20

21



© AUTOHAUS next, www.next.autohaus.de, juliane.schleicher@springernature.com, Tel: +49 (0) 89/20 30 43-11 41,  
nina.lippSpringer @springernature.com, Tel: +49 (0) 89/20 30 43- 21 03, Fachmedien München GmbH, Aschauer Str. 30, 81549 München

Ihre Außenansicht

Zusammenfassung
1 Überprüfen Sie regelmäßig die Qualität und Quantität Ihrer Bilder

2  Überprüfen Sie Ihre Datenqualität aus der Kundenperspektive

3  Nutzen Sie die Möglichkeiten der A ußendarstellung auf den Plattformen

4 Implementieren Sie das Thema Online Fahrzeugangebote in Ihre bestehenden Prozesse

5  Schulen Sie regelmäßig Ihr Personal auf die Notwendigkeit der Daten und Bilderqualität

6 Haben Sie viel Erfolg mit Ihrem Online Vertrieb

K
O

P
IE

R
V

O
R

L
A

G
E A R B E I TS H I L F E  

Ke
in

e 
G

ew
äh

r a
uf

 V
ol

ls
tä

nd
ig

ke
it,

 A
pr

il 
20

21

  O N L I N E - FA H R Z E U G A N G E B OT E O P T I M I E R E N

Quelle: Christoph Adunka, Vertriebsleiter Süd, SaronSale 


